


HISTORIQUE

2013

Charte du Parc national des Écrins  

2016-2021 

Programme Grand Tour des Écrins (Feder Alpes) 

2021 

Étude préparatoire et validation d’une stratégie à 4 ans

2023-2024

Mise en œuvre de la tranche 1 

2025-2026

Montage dossier de la tranche 2
Présentation aux financeurs



NOTIONS CLÉS
Destination touristique

Un territoire avec :
● une notoriété naturelle et une cohérence géographique
● des activités touristiques
● une capacité d’accueil touristique : hébergements

Écotourisme 

Tourisme centré sur la découverte de la nature, dans le respect 
de l'environnement et de la culture locale

En montagne : la randonnée, l’itinérance, l’alpinisme…

CHARTE DU PARC
La destination est en cohérence avec les enjeux de gestion de la 
fréquentation et de partage de l’image du Parc national à des fins 
de sensibilisation et préservation des patrimoines.

Ex : les actions de médiation, de sensibilisation des visiteurs, 
de suivi de la fréquentation (ex Biodivtouralps)



GOUVERNANCE

Membres

● Parc national des Écrins 
● 9 offices de tourisme 
● Agence de développement des Hautes-Alpes
● Région Sud
● Comité régional du tourisme Région Sud 
● Auvergne-Rhône-Alpes tourisme
● Espaces Valléens

Un projet lié à la Région Sud

Une destination infra-régionale validée par la région

Financement

Actions 
99 000 €/an 2 ans 2023-2024  
Région Sud 50 % / FNADT(État) 30 % 
Parc national des Écrins 20 %

Animation-coordination 
42 000 €/an 4 ans 2023-2026  
8 offices de tourisme / ADDET 05



SYNERGIES 
Rôle des Offices de tourisme

Accueil et information des visiteurs
Promotion touristique du territoire 

Rôle d’un parc national

Préservation des espèces et des milieux
Connaissance scientifique
Accueil et information des visiteurs
Accompagnement du développement du territoire

Ce qui rapproche / le socle du projet

La charte du parc est le projet de territoire

AXE 4 : Pour l’accueil du public et la découverte du territoire



7 GAMMES D’OFFRES

L’itinérance, Grand Tour des Écrins

Les produits et services 

L’alpinisme

Les refuges de montagne

La découverte (1ère expérience – public néophyte)

La mobilité

La montagne accessible à tous



QUELQUES ACTIONS 
REPRÉSENTATIVES 



CARTE DE LA 
DESTINATION 

La carte de la Destination

Carte globale du territoire

Informations sur :
- les 7 gammes d’offres
- les bonnes pratiques 

- la réglementation 

Disponible : points d’accueil OT et Parc - 24 000 exemplaires

Remise à jour ou création d’autres documents 
(GR54, micro itinérances...)

 



SITE INTERNET 
https://destination.ecrins-parcnational.fr/

Portail Geotrek mis en ligne en juin 2024

Né de l’évolution du site rando-ecrins

Intégrant du contenu éditorial et des offres d’itinéraires

+ 130 % de trafic sur le site du 1er juillet au 1er septembre 2024 

140 000 visiteurs uniques



COMMERCIALISATION 
Réserver en une seule fois ses hébergements 

pour un tour en itinérance

4 tours réservables

Impactés par  aléas climatiques 
des 2 étés précédents

Uniquement les hébergements FFCAM 

Volonté de déployer la solution 
à d’autres hébergeurs / systèmes de réservation

 



SENSIBILISER 
Opération mixtes promotion/sensibilisation 

sur les réseaux sociaux 

Objectif : toucher un public « néophyte » là où il s’informe 

Utiliser les communautés des influenceurs référents dans 
le domaine ayant 
● une communauté urbaine intéressée par la randonnée
● une capacité à porter des messages de 
sensibilisation

6 opérations sur l’ensemble du territoire

Thématiques abordées :
- La réglementation
- Venir en train / circuler en bus
- Les bonnes pratiques en refuge / en montagne
- Les chiens de compagnie dans les Écrins



SENSIBILISER 
Campagne sur des messages clés

Portant sur 8 messages clés identifiés en commun

Diffusée sur les réseaux sociaux

Page d’information sur le site internet

33 000 visiteurs sur le site (1er juillet au 31 août)



MOBILITÉ 
Diagnostic à l’échelle du territoire du parc

Étude prospective réalisée dans le cadre d’un projet 
universitaire 

3 étudiants de Master 2 Tourisme et Mobilités en Montagne 
Université Savoie-Mont-Blanc

● Cartographie territoriale des mobilités
● Entretiens avec les acteurs de la mobilité 
● Propositions d’actions (offres structurantes, derniers km, 
prospective...)

En cours – livraison fin février 2025



LA SUITE 

Tranche 1 - 2023-2024

Bilan

Tranche 2 - 2025-2026 

Montage du dossier et présentation aux financeurs 

Enjeux

● Renforcer la collaboration entre les acteurs de la Destination

● Intégrer les sujets à forts enjeux territoriaux : mobilité 
touristique, sensibilisation des publics et accessibilité 

● Se positionner sur les enjeux de l’évolution du tourisme en 
montagne dans un contexte de réchauffement climatique et de 
transition environnementale
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